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财经 新 闻 机 器 参与 在 赛 博 格 时 代 的 价值 重 塑 与 发 展 方向 


摘 要: “万 物 辟 媒 ” 的 赛 博 格 时代 的 到 来 ， 机 器 参与 财经 新 闻 逐 渐 成 为 常态 。 本 文 旨 在 探讨 赛 博 格 时 代 对 财经 新 闻 典 型 要 
素 的 形式 重 塑 , 并 由 此 带 来 的 财经 新 闻 价 值 重 塑 和 财经 新 闻 的 新 发 展 方向 。 首 先 ,本 文 用 实证 方式 检验 了 财经 新 闻 的 典型 要 素 ， 
包括 数据 、 投 资 建 议 、 信 息 图 表 与 传播 效果 的 相关 性 。 研 究 发 现 ， 财 经 新 闻 数 据 量 与 传播 效果 呈 “微笑 曲 线 ” 相 关 ， 投 资 建 
议 与 信息 图 表 均 与 传播 效果 正 相 关 ; 其 次 ， 探 讨 机 器 参与 的 赛 博 格 时 代 对 以 上 三 种 财经 新 闻 典 型 要 素 的 形式 重 塑 ， 包 括 大 数 
据 源 、 场 景 思 维 的 投资 建议 和 数据 可 视 化 的 信息 图 带 来 的 财经 新 闻 凑 覆 性 的 价值 重 塑 ; 最 后 ， 总 结 财经 新 闻 在 赛 博 格 时 代 将 
面 对 的 新 闻 生 产 中 跨 界 合作 的 增强 、 趋 势 预测 性 的 报道 增加 、 数 据 驱 动 型 深度 报道 的 强化 、 信 息 碎 片 价值 整合 的 新 发 展 方向 。 
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加 引言 分 析 结 果 证 明 ， 数 据 量 与 财经 新 闻 传 播 效果 呈 “ 微 
9 在 人 工 智能 、 大 数据 、 物 联网 等 技术 推动 下 ， 智 能 。” 笑 曲 线 ” 正 相关 。 在 0-12 个 数据 量 范围 内 ， 财 经 新 闻 以 
化 机 器 正在 逐渐 全 面 进入 财经 新 闻 信 息 采 集 、 信 息 加 工 。 适应 快速 轻 阅读 的 少量 数据 为 特征 与 财经 新 闻 传播 效果 
© 与 信息 分 发 、 传 播 反馈 等 各 个 环节 ， 这 不 仅 重 新 定义 媒 ” 相关。 在 34 个 以 上 数据 量 范围 内 ， 财 经 新 闻 以 其 倚重 数 
A 介 融 合 的 含义 , 也 带 来 财经 新 闻 内 容 产 业 价值 的 新 革命 。 据 的 专业 性 与 传播 效果 强 相 关 。 
> 1.“ 万 物 皆 媒 ” 的 大 数据 源 表 1 数据 量 与 传播 效果 的 相关 性 分 析 
考虑 到 快速 轻 阅 读 的 特征 与 财经 新 闻 偏重 数据 来 显 数据 量 | 在 看 量 
人 示 专 业 性 的 矛盾 ， 使 数据 量 的 阔 值 成 为 财经 新 闻 在 新 媒 | /yp ea | 
mm = si 里 
- 体 领域 的 一 个 重要 研究 对 象 。 本 文 考察 财经 新 闻 不 同 数 显著 性 ( 双 尾 ) N 3 
© 据 量 阔 值 与 传播 效果 的 影响 。 考 虑 到 不 同 公众 号 之 间 在 26 26 
呈 受 不 同 因素 影响 差异 较 大 ， 故 选取 财经 新 闻 领 域 较 | ，， ae 本 区 < 
i ee A -34 个 数据 量 
有 代表 性 的 公众 号 “钱眼 ”， 相 关 检 验 结 果 如 表 1。 本 文 显著 性 ( 双 尾 ) N 
抽取 69 个 样本 ， 按 数据 量 从 低 到 高 等 距 分 为 3 组 ， 分 别 21 21 
是 0-12、13-34、34 以 上 。 运 用 皮尔 逊 相 关 性 ， 对 5 组 34 个 以 上 数据 量 皮尔 森 (Pearson ) 相关 1 0.616 
样本 与 在 看 量 的 相关 性 进行 分 析 。 除 了 日 期 的 数字 ， 其 显著 性 〈 双 尾 ) -002 
他 数据 均 算 入 统计 量 ， 但 表示 相同 意思 的 同 数据 多 次 出 N 2 2 
现 则 按 一 次 计算 。 数 据 量 的 获取 通过 建立 筛选 规则 ， 由 
Python 抓 取 ， 人 工 核对 。 传统 人 工 数据 采集 往往 面临 精度 误差 、 人 处理 延迟 和 


分 析 结 果 显 示 ， 在 0-12 个 数据 之 间 ， 数 据 量 与 在 ”主观 偏向 的 问题 。 机 器 在 数据 处 理 上 的 精准 度 和 感情 上 
看 量 皮尔 森 相 关系 数 为 0.414， 呈 中 等 程度 正 相 关 。 在 ”的 中 立 性 在 某 些 报道 上 比 人 工 报道 更 能 保证 新 闻 的 可 信 
13-34 个 数据 之 间 ， 数 据 量 与 在 看 量 皮尔 森 相 关系 数 为 度 。 赛 博 格 “万 物 尼 媒 ” 的 时 代 ， 机 器 写作 能 把 记者 从 
-0.195， 呈 弱 负 相关 。 在 34 个 数据 量 以 上 ， 皮 尔 森 系数 。 枯燥 而 耗 时 巨大 的 基础 编辑 工作 中 解放 出 来 ， 是 机 器 新 
为 0.616， 数 据 量 与 在 看 量 呈 强 相 关 。 总 体 通过 显著 性 检 ， ” 闻 写 作对 新 闻 生 产 的 数据 解放 的 时 代 。 
验 (<0.05) 。 首先 ,“ 万 物 缘 媒 ” 将 带 来 数据 采集 与 加 工 的 自动 化 ， 
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富 财 经 新 闻 的 数据 源 。 在 物 联网 等 技术 的 支持 下 ， 机 
器 可 以 自动 从 其 监测 的 对 象 那 里 进行 信息 采集 ， 为 报道 
提供 更 广泛 的 数据 来 源 。 这 有 既 包括 自然 与 与 社会 环境 信 
息 ， 也 包括 人 的 动态 行为 数据 。 与 以 往 仅 靠 人 进行 的 信 
息 采 集 相 比 ， 机 器 进行 的 信息 采集 可 以 达 及 人 不 能 到 达 
的 领域 ， 延 伸 到 过 去 人 的 感官 不 能 触及 的 信息 维度 ， 也 
可 以 实现 全 天 候 不 间断 监测 。 此 外 ， 机 器 采集 的 大 数据 
也 比 传统 的 问卷 调查 更 为 客观 。 例 如 ， 基 于 社会 化 媒体 
数据 的 分 析 , 是 以 人 们 自发 的 信息 与 情绪 披露 为 基础 的 ， 
尽管 这 些 信息 与 情绪 未 必 百 分 之 百 真实 ， 但 是 ， 相 对 人 
们 被 动 接受 调查 的 情形 ， 机 器 对 于 社会 化 媒体 数据 监测 
往往 更 能 反映 受众 的 状态 与 意愿 。 

其 次 ， 赛 博 格 丰富 的 数据 源 将 为 财经 新 闻 记 者 带 来 
选 题 源 果 和 增强 预测 未 来 趋势 的 能 力 。 一 方面 ， 丰 富 的 
数据 源 让 记者 站 在 数据 的 肩膀 上 获得 “精确 制导 ”能 
机 器 能 够 对 数据 进行 结构 化 的 呈现 与 分 析 ， 为 新 闻 记 者 
提供 了 看 待 问 题 的 全 新 视角 。 机 器 能 够 将 那些 单 看 起 来 
可 能 意义 不 大 , 但 连接 起 来 又 很 有 意义 的 信息 挖掘 出 来 ， 
这 种 形式 的 信息 时 现 无 疑 具有 一 种 更 加 宏观 的 视角 , 更 加 
符合 互联 网 “连接 产生 意义 ”的 本 质 。 男 一 方面 ， 对 于 
趋势 的 预测 ， 也 是 大 数据 技术 的 价值 所 在 。 机 器 数据 分 
析 有 可 能 将 那些 隐藏 着 的 人 类 行为 与 社会 的 变化 之 间 深 
层 关联 揭示 出 来 ， 为 新 闻 选 题 的 发 现 、 新 闻 关键 要 素 的 
揭示 、 规 律 与 趋势 的 判断 , 提供 新 的 源泉 。 

赛 博 格 时 代 ， 财 经 新 闻 的 数据 源 、 财 经 新 闻 的 工作 
效率 和 财经 新 闻 对 于 未 来 趋势 的 把 握 性 将 大 大 提高 ， 以 
更 低 的 成 本 丰富 财经 新 闻 内 容 的 数据 源 和 站 在 数据 之 上 
的 财经 新 闻 记 者 是 财经 新 闻 在 赛 博 格 时 代 的 价值 。 

2. 基于 场景 思维 的 投资 建议 

投资 建议 与 传播 效果 呈正 向 相关 。 本 文 基于 “钱眼 ” 
公众 号 样本 ,采用 有 投资 建议 与 无 投资 建议 的 二 分 法 进 
行 分 组 ， 统 计 两 组 的 阅读 量 和 在 看 量 数据 ， 并 进行 独立 
样本 t 检 验 。 相关 结果 显示 , 投资 建议 与 在 看 量 显著 相关 。 
莱 文 方差 等 同性 检验 sig 大 于 0.05， 方 差 齐 性 ，t 为 2.053 
大 于 0.7， 相 关系 数 高 度 相 关 ， 同 时 sig 为 0.046， 显 著 性 
水 平 检验 通过 。 

目前 ， 财 经 新 闻 对 于 投资 建议 陷于 矛盾 处 境 。 投 资 
建议 与 在 看 量 显 著 相关 ， 但 综合 三 个 典型 财经 新 闻 公 众 
号 ,平均 每 条 财经 新 闻 仅 使 用 0.23 条 投资 建议 ， 仅 占 
23.3%。 这 一 结果 的 背后 ， 一 方面 ， 由 于 财经 新 闻 对 于 受 
众 信息 的 不 确定 性 ， 导 致 投资 建议 只 能 针对 在 共性 化 场 


ChinaXiv 合 作 期 刊 


传媒 理论 . 理论 研究 | 23 本 于 到 到 


景 下 ,一 般 人 群 中 的 共性 需求 与 行为 特征 提出 。 这 样 的 
投资 建议 缺乏 受众 针对 性 ， 只 能 在 财经 新 闻 资 讯 最 后 一 
笔 带 过 ， 所 以 ， 投 资 建议 的 相关 内 容 在 财经 新 闻 中 的 采 
纳 比 率 非常 低 。 此 外 ， 目 前 媒体 报道 中 的 投资 建议 主要 
来 自 于 个 别 专家 的 分 析 , 但 这 种 方法 的 局 限 性 显而易见 。 
如 果 媒 体能 广泛 借助 大 数据 技术 进行 重大 趋势 的 预测 与 
分 析 ， 那么 ， 它 的 预测 的 准确 程度 可 能 得 到 有 效 提 升 ， 
它 对 社会 的 影响 力 就 能 得 到 提升 。 

另 一 方面 ， 从 投资 建议 与 在 看 量 的 高 度 相 关 可 以 发 
现 ， 受 众 对 财经 新 闻 的 投资 建议 有 强烈 的 需求 。 传 播 学 
经 典 学 说 中 ， 伊 莱 休 ' 卡 蒋 等 提出 的 “使 用 与 满足 ” 理 
论 指出 , 受众 是 基于 特定 的 信息 需求 而 主动 选择 媒介 的 ， 
而 从 中 获得 的 满足 感 将 影响 其 评价 行为 与 后 续 接触 。 受 
众 订阅 财经 新 闻 ， 归 根 到 底 是 出 于 投资 需要 。 所 以 ， 财 
经 新 闻 能 和 否 提供 合理 、 可 行 、 深 度 的 投资 建议 ， 满 足 受 
众 对 财经 新 闻 微 信 公 众 号 的 投资 决策 的 期 待 ,将 直接 决 
定 传播 效果 。 

财经 新 闻 提供 合理 、 可 行 、 深 度 的 投资 建议 的 前 提 
是 对 受众 个 人 信息 的 匹配 ， 这 正 是 赛 博 格 时 代 提 供给 财 
经 新 闻 的 优势 所 在 。 赛 博 格 时 代 ，LBS ( 基于 位 置 的 服务 ) 
技术 的 应 用 意味 着 用 户 现 实 场景 的 资源 聚合 。 财 经 新 闻 
基于 场景 思维 ， 匹 配 数量 庞大 的 用 户 场景 ， 为 受众 提供 
不 同 的 个 性 化 投资 建议 。 

赛 博 格 时 代 ， 财 经 新 闻 将 基于 场景 思维 来 匹配 投资 
建议 ， 用 大 数据 拓展 财经 新 闻 传 播 能 力 。 由 机 器 跟踪 、 
理解 数量 庞大 的 用 户 的 个 性 化 场景 ， 再 由 机 器 整合 结构 
化 大 数据 ， 根 据 大 数据 对 趋势 的 预测 ， 撰 写 有 针对 性 的 
投资 建议 。 最 后 由 机 器 匹 配 用 户 的 个 性 化 场景 ， 将 与 受 
众 个 体 相 匹配 的 个 性 化 场景 纳入 财经 新 闻 之 中 ， 针 对 同 
一 条 财经 新 闻 生 产 出 风格 过 蜡 的 投资 建议 版 本 ， 以 适 配 
不 同 受 众 的 需求 。 根 据 “ 长 尾 理论 ”， 受 众 对 个 性 化 投 
资 建 议 需求 的 满足 将 进一步 提升 财经 新 闻 的 内 容 传播 效 
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3. 数据 可 视 化 的 信息 图 表 要 求 

针对 典型 财经 新 闻 公 众 号 (“ 钱 眼 ”) 进行 采样 分 析 ， 
69 个 样本 的 信息 图 表 的 数量 主要 由 人 工 进行 筛选 ， 筛 选 
规则 如 下 : 推送 中 出 现 的 财经 新 闻 文 本 和 数据 结构 化 呈 
现 的 图 片 、 表 格 、 视 频 均 计 和 统计 ,文本 框 不 计 和 统计。 

信息 图 表 与 传播 效果 相关 。 相 关 性 系数 分 析 结 果 显 
示 , 信息 图 表 的 数量 与 在 看 量 皮尔 逊 系数 0.21 呈正 相关 ， 
且 通 过 显著 性 检验 ( <0.05 ) 。 
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一 方面 , 区 别 于 传统 媒体 的 固定 终端 与 “黄金 时 段 ”， 
从 移动 互联 网 开始 ， 媒 体 惯 性 被 打破 ， 也 造成 了 人 们 行 
为 方式 碎片 化 和 专注 力 受 损害 。 对 于 媒体 来 说 ， 要 适应 
碎片 化 时 间 中 的 传播 ， 提 炼 碎片 ,用 结构 化 手段 完成 碎片 
的 “拼图 ”。 财 经 新 闻 不 仅 需 要 寻找 更 灵活 的 传播 节奏 ， 
也 需要 探寻 与 用 户 的 碎片 化 信息 消费 相 适应 的 表现 形式 。 
另 一 方面 ， 赛 博 格 时 代 ， 飞 速 引领 大 数据 成 为 新 闻 报 道 
中 的 重要 资源 , 但 这 并 不 意味 着 新 闻 报 道 是 数据 的 堆积 ， 
言 息 爆炸 时 代 需 要 的 是 对 信息 更 明晰 的 呈现 、 更 准确 的 
分 析 和 更 深层 的 解读 。 

赛 博 格 时 代 , 要求 媒体 进入 一 个 新 的 “ 读 图 时 代 ”， 
即 通过 信息 的 视觉 化 再 加 工 ， 更 好 地 传达 、 解 读 信息 ， 
甚至 通过 信息 图 表 拓 展 与 深化 新 闻 。 

在 这 样 一 种 背景 下 ， 信 息 图 表 (Infographic ) 开始 扮 
演 越 来 越 重要 的 角色 。 赛 博 格 时 代 ， 根 据 凯 恩 斯 预期 理 
论 , 在 财经 领域 , 受众 的 反馈 和 预期 将 对 财经 波动 有 影响 。 
所 以 ， 财 经 新 闻 除 了 揭示 已 经 发 生 的 新 闻 事实 ， 还 应 收 
集 与 反映 受众 的 反馈 。“ 万 物 丝 媒 ” 时 代 意 味 着 信息 终 
端的 自然 物体 化 。 人 们 的 信息 接收 ,不 再 只 依靠 电脑 、 
手机 等 这 些 专门 的 终端 ， 而 是 可 以 在 不 同情 境 下 ,通过 
不 同 的 智能 化 物体 实现 ， 甚 至 可 能 基于 投影 等 新 技术 ， 
一 切 物体 的 表面 都 可 以 成 为 “屏幕 ”。 通 过 各 种 “屏幕 ” 
投放 具有 互动 功能 的 信息 图 表 作为 一 种 数据 “采集 器 ”， 
实时 收集 受众 意见 ， 并 且 将 它们 马上 转化 为 新 闻 内 容 的 
一 部 分 ， 成 为 新 闻 延 伸 与 深化 的 基础 。 通 过 财经 新 闻 具 
有 互动 功能 的 信息 图 表 ， 受众 不 仅 可 以 通过 这 个 图 表 了 
解 到 各 种 资讯 的 状况 , 还 可 以 通过 图 表 进 行 互 动 和 表态 。 
受众 的 反馈 即时 地 被 汇总 统计 出 来 ， 每 一 个 受众 都 可 以 
更 好 地 把 握 当 前 的 财经 生态 。 

赛 博 格 时 代 ， 信 息 图 表 不 再 只 是 一 种 简单 的 表现 形 
式 , 它 更 是 包含 了 认识 世界 、 揭 示 现 实 的 新 角度 、 新 思维 。 
通过 信息 图 表 手 段 将 财经 新 闻 的 数据 和 文本 多 手段 呈现 ， 
不 仅 与 受众 的 碎片 化 信息 消费 相 适 应 ， 还 能 够 带 来 更 明 
晰 的 呈现 、 更 准确 的 分 析 和 更 深层 的 解读 。 
4. 财经 新 闻 在 赛 博 格 时 代 的 传播 新 方向 

新 闻 生 产 中 跨 界 合作 的 增强 。 赛 博 格 时 代 ， 意 味 着 
对 于 财经 传媒 专业 的 媒体 机 构 来 说 ， 要 拓展 自己 的 信息 
能 力 和 数据 源 ， 需 要 尽 可 能 将 掌握 着 智能 机 顺和 传 感 数 
据 的 开 企业 、 物 联网 企业 纳入 ， 成 为 自己 新 闻 生 产 系统 
中 的 成 员 。 

趋势 预测 性 财经 新 闻 新 闻 数 量 的 增加 。 以 往 财经 新 
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闻 的 选 题 更 多 地 报道 正在 发 生 或 已 经 发 生 的 事实 。 如 果 
媒体 能 够 利用 大 数据 技术 ， 把 更 多 的 注意 力 放 在 对 未 来 
趋势 的 预测 上 ， 那 么 ， 就 有 可 能 颠覆 以 往 财经 新 闻 报 道 
中 的 投资 建议 主要 来 自 于 个 别 专 家 的 分 析 的 局 限 性 。 对 
社会 的 影响 力 就 会 得 到 提升 , 借 此 实现 媒体 价值 的 重 塑 。 

信息 碎片 价值 整合 的 发 展 空间 。 赛 博 格 时 代 信 息 爆 
炸 ， 但 并 不 意味 着 新 闻 报 道 是 数据 的 堆积 。 用 结构 化 手 
段 完 成 碎片 的 “拼图 ”， 将 碎片 的 价值 导入 深度 报道 ， 
将 是 财经 新 闻 未 来 的 一 个 重要 发 展 空间 。 

赛 博 格 时 代 ，“ 万 物 丝 媒 ” 机 器 参与 ， 意 味 着 信息 
终端 的 自然 物体 化 ， 财 经 新 闻 发 展 方向 始 于 此 ， 也 远 不 
止 于 此 。 赛 博 格 时 代 不 仅 意 味 着 机 会 ， 也 意味 着 更 多 的 
发 展 方向 的 挑战 ， 但 无 论 如 何 ， 这 是 财经 新 闻 必 须 面 对 
的 一 个 新 的 时 代 。 喇 
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